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Ideacion. COmo generar grandes ideas publicitarias

“Tener una gran idea es dificil. Tener muchas y
constituye el reto creativo por excelencia”. Nik Mahon
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Capitulo 1 ® ;Gué s Ia Ideacién?

La ideacidn es el proceso de
generacién de ideas creativas.
El término “ideacién” es una
combinacion de las palabras
“idea” y “generacion”.

Hay personas que tienen ideas
de forma natural, sin hacer un
esfuerzo consciente. Sin embargo,
para otras conlleva un empefic
mayor y requiere un trabajo
sistematico que utiliza técnicas
especificas. Puede que algunos
nas sintamos mas creativos en
momentos determinados del dia
o mientras llevamos a cabo otras
actividades, como también hay
personas que pueden encontrar
algunos amblentes o entornos
mas propicios para la creatividad.
Sin embargo, hay una cosa que
todos tenemos en comin: nunca
podremos saber a clencla clerta
cuando sonara la campana.

En algunos campos creatives
se puede esperar el tiempo
necesario para que llegue la
inspiracién. Sin embargo, en
publicidad, donde los plazos
siempre son ajustados, a veces
tenemos que tomar medidas
activas para inspiramos y
encontrar soluciones creativas.

Barcelona, febrero 2012 Las grandes ideas no surgen con facilidad. Ser
capaz de tenerlas en gran cantidad y con regularidad constituye el gran reto de
todo creativo publicitario. Las condiciones especialmente exigentes de esta
profesién requieren disponer de un amplio abanico de recursos técnicos,
eficaces a la hora de potenciar y canalizar la inspiracion, y capaces de

provocarla o, incluso, de suplirla cuando ésta no se presenta.

Ideacion. CoOmo generar grandes ideas publicitarias proporciona una
introduccién esencial al proceso de generacion de ideas y conceptos
publicitarios originales e impactantes. En este libro se analizan en detalle los
obstaculos que pueden dificultar la formacion de ideas, como son los bloqueos,

el conformismo, las ideas preconcebidas o el miedo al fracaso.
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Frente a estos lastres, Ideacién. Cémo generar grandes ideas publicitarias
ofrece métodos solidos y efectivos que permiten romper con la rutina y adoptar
nuevos enfoques sobre los problemas asi como hacer que fluyan las ideas,
trabajando tanto de modo individual como en grupo.

Cada uno de los cuatro capitulos incluye ejemplos, entrevistas y testimonios de
prestigiosas agencias y profesionales del sector, ademas de ejercicios que
plantean estimulantes retos creativos y permiten poner en practica lo
aprendido. Por todo ello, este libro constituye una caja de herramientas muy
Gtiles tanto para estudiantes de publicidad como equipos de creativos junior.
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